Ie richtige lviembran im

Schuh hilft verkaufen

Bei Trekking-Schuhen sind Membranen noch immer das Nonplusultra. Vor allem von
Gore-Tex, aber es drangen inzwischen Alternativen auf den Markt. Der italienische
Hersteller Nextec bietet mit OutDry eine sehr diinne PU-Membran. Hi-Tec und Regat-
ta setzen auf die lon-Mask-Plasma-Technologie eines englischen Forschungslabors.
SAZsport horte sich um, wie es um die Gunst der Membranen steht.

Bastian Ddhne, Verkautfsleiter
SchuhefHartware bei Salewa,
glaubt nicht, dass andere An-
bieter Gore-Tex das Wasser
reichen kinnen. ,Aufier die
Hersteller der Alternativ-Lo-
sung konnen dieselbe Marke-
ting-Power  aufbringen  wie
Gore-Tex", weist er auf einen
wichtigen Falktor hin. Die Fiih-
rungsposition von Gore-Tex sei
natirlich nicht unumstritten,
Jch glaube daran, dass
gine  Alternative eine
Chance hat. Frither lief
jeder mit Lederschuhen
in die Berge und war
auch zufrieden." Salewa
hatte einmal ein Modell
ohne Membran im An-
gebot — es wurde aber
wieder eingestellt. Bei
Trekking-Schuhen  liege
der Anteil der Treter mit
einer Membran bei min-
destens 70%, so Ddhne,

Ins gleiche Horn blast
Michael Mihlberg, Be-
reichsleiter Schuhe bei
Vaude: ,Um einen Schuh
wirklich wasserdicht zu
machen, gibt es zwar
Ansitze, dies anderwei-
tig hinzubekommen. Oh
das ausgereift genug ist,
wage ich zu bezweifeln."
Miihlberg sieht in der Sache
eher gelassen in die Zukunft:
JDer neue Weg mit OutDry
scheint zu funktionieren, aber
die Membranen werden noch
lange dberleben. Die unter-
schiedlichen Macharten der
Alternativen  bewegen  sich
doch alle auf einem Level

Rolf Eberhard, Marketinglei-
ter bei Lowa, stellt die Gret-
chenfrage: Wie viel Funktion
ist fiir einen Schuh dberhaupt
sinmvoll? Mit Gore-Tex ist er
sehr zufrieden: ,Das ist eine
Premiummarke, die einen gu-
ten lob in der Kommunikation
macht, Fiir uns bietet sie einen
optimalen Kompromiss zwi-
schen ‘Wasserdichtighkeit auf
der einen Seite und Klima
komfort auf der anderen.” In
Zukunft werde es wvielleicht
Leine Anderung® geben, aber
die neuen Technologien halt
er fur noch nicht ausgereift

o Schuhen sargen fite Komfort

genug. ,Auberdem ist auch
der Preis ein Argument”, fiigt
Eberhard hinzu.

Fior  Hagen  Marschner,
Deutschland-GF von  Kamik,
ist CutDry die derzeit am wei-
testen entwickelte Membran.
Auch er riumt anderen neue-
ren Verfahren wenig Marld-
chancen ein: ,Die Verkaufs-
zahlen beweisen, dass die
Membran-Technologie  wei-

e

Membranen in Trekking-
iber Stock und Stein,

terhin die Nr. 1 ist. Mit den
neuen Trends haben die Leute
noch keine Erfahrung."

Christian Baumgartner, Ver-
triebschef bei Meindl, prog
nostiziert keine wesentlichen
Verdnderungen:  Wir wverar-
beiten immer mehr Membran
und sind mit Gore-Tex zufrie-
den. Wenn man sieht, wie
viele Schuhe Membranen ha-
ben, dann sind die Argumente
dafiir doch logisch.”

Auch Handel bekennt
sich klar zu Gore-Tex

Auch beim Handel ist der Te-
nor der gleiche, ,Das Markes
ting von Gore-Tex ist so gut,
dass alle nur nach dieser Mem-
bran fragen. Es ist wesentlich
beratungsintensiver,  Kunden
von einer anderen Membran
zu (Oberzeugen", erzahlt Mar-

tin Bausch, Verkiufer bei TUM
Trekking (Flensburg). Anderer-
seits verdeutlicht er anhand
eines Beispiels, dass auch eine
gewisse  Unwissenheit  beim
Verbraucher vorherrscht: | Die
meisten wissen gar nicht, dass
lack Welfskin nicht mit Gore-
Tex arbeitet, sondern mit einer
Beschichtung, vergleichbar mit
einer Tapete.” Neueren Errun-
genschaften wie das lon-fask-
Plasma-verfahren macht
er keine grolen Hoff-
nungen: ,Das ist nur
eine  Randerscheinung
und setzt sich vielleicht
in Mischen durch."

Thomas Plessow, Ein-
kiufer bei Peak Cutdoor
iBerlin), gibt ein eindeu
tiges Bekenntnis ab:
JWir setzen und  wver-
trauen auf Gore-Tex. Es
gab schon viele als toll
angepriesena Angebote,
die nicht hielten, was
sie versprachen." Gore-
Tex sei zuverlassig und
in der Verarbeitung bes-
ser geworden, so Ples-
sow. Deshalb st der
Berliner fir neue Anbie-
ter nicht aufgeschlos-
sen: In o unmittelbarer
Zukunft werden die sich nicht
durchsetzen. Wir wollen erst
sehen, dass sich die Materia-
lien bewihren, erst dann Gber-
legen wir uns das. Grundsatz-
lich sind wir aber vorsichtig.”

Auch Andreas Konrad vom
Trekkingzentrum  (Schwerin}
hat hierzu eine klare Meinung:
JKunden springen auf Wer-
bung an, deswegen geht fiir
uns kein Weg an Gore-Tex
vorbel.” Andere Anbieter ha
ben bei Konrad schlechte
Chancen. Wir setzen auf Be-
wihrtes, Andere  Hersteller
haben massive Qualitdtspro
bleme und bisten Kollektio-
nen an, die jedes halbe Jahr
neu aufgelegt werden. Wir
sind konventionell aufgestellt,
das ist auch eine Frage der
Uberzeugung." Einzig die
Event-Membran habe das Po-
tenzial, sich auf Core-Tex-
Miveau zu bewdhren. (r) B
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